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EMOCIONES. .

Estamos gobernados por emociones. Tomar decisiones fria y racionalmente es
dificil. Por eso pedimos consejo a personas de confianza. Incluso para adquirir
una corbata: pequefios detalles como una sencilla corbata dicen mucho de
nosotros.

MKE es un grupo profesional independiente especializado en gestion de
comunicacion electoral e institucional. Se compone de equipos multidisciplinares
de profesionales del derecho, la comunicacion, la identidad corporativa y las
relaciones publicas, asi como de la imagen.

Objetivo: responder a las necesidades de una campafia, encauzar multitud de
sinergias y, en resumidas cuentas, gestionar emociones.
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L MENSAJE...

Crear mensajes eficaces es un arte porque los mensajes creibles se sustentan
en la personalidad de quien los emite. En una campafia de comunicacion, sélo
aquellos contenidos acordes con el estilo, la trayectoria y la imagen que proyectan
el candidato y su grupo son susceptibles de atraer el voto. Estas caracteristicas
propias son intransferibles, extraordinariamente sutiles y la mayoria de las veces,
ademas, inconscientes. Solo el analisis minucioso de las mismas garantiza la
creacion de un mensaje-nlcleo aglutinante, fuerte y motivador.

« Constitucion de la organizacion.

o Naming de la organizacion electoral.
o Claim de la organizacion.

* Mensaje electoral.

* Redaccion estratégica del programa.
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QQué decir es importante, e
y en qué momento,
tambié

LOS TIEMPOS...

Pretender captar toda la atencion del electorado desde el principio y retenerla
hasta el final de una campafia de comunicacion es un error. Las personas reamente
interesadas en las propuestas de un candidato suelen ser pocas -personas ya
convencidas, periodistas, personalidades relevantes, gpinion leaders- y su voto,
poco decisivo.

"'-\E. . Lo que cuenta es su punto de vista... y, sobre todo, el modo en que este punto
- . de vista se expande y cala a lo largo de la campafia. Para mantener vivo y llevar
—_— lejos el eje de nuestro mensaje es trascendental incidir en cada segmento del

’ e electorado en momentos muy precisos, elegidos cuidadosamente, usando los

medios mas eficaces.

« Planificacion de campana.
e Preparacion de campana.
e Precampaia.

o Campaia.

* Postcampania.
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L0s MEDIQS...

Cada medio tiene su propio caracter. Y también su propia audiencia. Internet,
prensa, radio, exterior, television... Adecuar la forma del mensaje central -el eje
de campafia- al lenguaje del medio y a la sensibilidad de su audiencia, desglosandolo
en formulaciones adaptadas a cada tipo de publico, es el inico modo de lograr
una comunicacion emotiva y eficaz: la que provoca el imprescindible efecto
multiplicador que hace llegar el mensaje hasta el ultimo rincon de la sociedad.

o Prensa

« On line (web, redes sociales, banners, video, etc).
e Off line (vallas, carteleria, programa, etc )

* Radio.

o Television.
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EL CANDIDATO...

Un candidato no se disefia. Es €él, con su propia idiosincrasia e inquietudes, quien
focaliza y da sentido a todos l0s elementos puestos en escena. Son su voz y su
caracter los que encarnan los elementos de comunicacion de la campafia. Es
imprescindible, por tanto, que haga suyo el mensaje principal y que en todo
momento sea consciente de su destacado papel protagonista. Un auténtico
virtuoso solista que debe prepararse a fondo y para el cual trabaja todo el equipo.

o Formacion de candigato y portavoz.
« Preparacion de discurso.

« Gestion de recursos.

o Estilismo.

« Fotografia.
















